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CreaciA3 da??una imatge corporativa

Description

1. DelimitaciA3 de 14??0bjectiu i DefiniciA3 de la
ldentitat

El punt de partida en la gestiA3 de la imatge corporativa ha estat la concreciA3 dels objectius principals
del projecte. Es va procedir a la identificaciA3 precisa de la marca, determinant-ne els valors
fonamentals, la missiA3 estratA"gica i el perfil del pA°blic destA. Aquesta etapa inicial de planificaciA3
ha resultat indispensable per assegurar que tot el desenvolupament visual posterior mantingui una
alineaciAs estricta amb 1422eSsA ncia de la??entitat.

2. InvestigaciA3 i DiagnA2stic-de Mercat

Es va dur a terme una anA lisi a fons de la??entorn competitiu i del sector per tal de detectar les
tendA ncies dominants en el disseny de marques. MitjanA8ant la realitzaciA3 da??una matriu DAFO
(Fortaleses, Oportunitats, Debilitats i Amenaces), es va avaluar la posiciA3 de la marca, identificant
quins recursos i llenguatges visuals encaixaven millor amb la seva proposta de valor i amb les
expectatives dels seus usuaris.

3. Fase Creativa i GeneraciA3 de Conceptes

Durant aquesta etapa, es van explorar mA°ltiples 1Anies conceptuals per configurar la proposta visual.
Es van analitzar des de plantejaments mA®©s classics o conservadors fins a alternatives trencadores i
modernes, elaborant diversos esbossos i esquemes previs. En aquesta cerca es van ponderar
acuradament la selecciA3 tipogrA fica, 1a??harmonia del color, la??estructura del logotip i la??equilibri
compositiu global.

4. FormulaciA3 i ConstrucciA3 de la Marca

Un cop validada la 1Ania conceptual idA2nia, es va passar a la producciA3 dels elements visuals. Es van
dissenyar diferents adaptacions del logotip, es va estructurar la paleta cromA tica oficial i es van triar
les fonts tipogrA fiques corporatives. A mA®©s, es va elaborar un manual da??estil o guia da??identitat
per assegurar la??aplicaciA3 rigorosa i uniforme de la marca en qualsevol suport.
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5. Desplegament i ImplementaciA3 de la Imatge

La marca es va traslladar als diferents punts da??interacciA3 i formats da??aplicaciAs3, incloent-hi la
papereria corporativa (targetes de presentaciA3, capA8aleres, documentaciA?), la senyalAtica de les
instalA-lacions, el lloc web i els perfils a les xarxes socials. Es va revisar minuciosament que cada
canal transmetA®©s el missatge i els valors de Ia??organitzaciA3 de manera harmoniosa i cohesionada.

6. Auditoria, RetroalimentaciA3 i Ajustos

Per tancar el procA®©s, es va realitzar un seguiment de Ia??impacte de la imatge corporativa
mitjanA8ant la recollida da??impressions i valoracions de clients i usuaris. Amb aquesta informaciA3 es
van detectar possibles punts da??optimitzaciA3, aplicant els retocs o ajustos finals necessaris per
consolidar 1a??A"xit i 1a??efectivitat de la marca.
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